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Reise-Trend 2023: Griechische Inseln sind „in“ 

• Beste Saison für Ägäis, Ionisches Meer und Peloponnes erwartet 

• Kreta, Korfu, Kos und Rhodos besonders beliebt 

• TUI baut Angebot weiter aus – Kreuzfahrtschiffe legen wieder an 

• Rhodos wird zum Vorzeigeprojekt für nachhaltigen Tourismus 

 

Hannover, 3. Mai 2023. Griechenland gehört auch dieses Jahr zu den Favoriten der Ur-

lauberinnen und Urlauber aus Deutschland. Bereits im vergangenen Jahr konnten 

Kreta und Rhodos historische Höchstwerte bei ihren Gästezahlen verbuchen, für die 

Sommersaison 2023 liegen die Buchungseingänge für die griechischen Inseln noch ein-

mal deutlich höher. Besonders gefragt sind Kreta, Korfu, Kos und Rhodos. Doch auch 

die kleinen griechischen Destinationen wie Zakynthos, Karpathos, Santorini und Chal-

kidiki sowie Westpeleponnes erfreuen sich reger Nachfrage.  

 

Wer seinen Sommerurlaub auf Rhodos, Kos, Zakynthos oder den Kykladen verbringen 

möchte, sollte möglichst bald buchen, empfiehlt Benjamin Jacobi, Geschäftsführer Ver-

trieb und Marketing bei TUI Deutschland. „Griechenland ist „in“. Wie auf Mallorca wur-

den auch in den griechischen Urlaubsdestinationen im letzten Sommer die Betten 

knapp.“ Deshalb baut TUI das Angebot weiter aus. „Wir eröffnen in 2023 neue Hotels, 

auch unserer eigenen Marken.“ Neu im Programm sind unter anderem das Vier-

Sterne-Hotel TUI Suneo Althea Village auf Kreta am Ortsrand von Kato Daratso bei 

Chania im Nord-Westen der Insel sowie das TUI Suneo Niriides Beach Hotel in Psalidi 

auf Kos südlich von Kos-Stadt. „Unsere Marke TUI Suneo ist bei preisbewussten Gäs-

ten sehr beliebt“, so Jacobi. „Preislich attraktiver Urlaub ist dieses Jahr für Viele noch 

wichtiger.“ 

 

Das größte Angebot für Urlaub in Griechenland 

TUI bringt von allen Reiseveranstaltern die meisten Gäste nach Griechenland und bie-

tet mit mehr als 4.500 Hotels in 24 griechischen Regionen auf dem Festland und den 

Inseln das umfangreichste Angebot für Hellas. Das Portfolio an eigenen Hotelmarken 

und -konzepten in Griechenland wird stetig ausgebaut. „Gäste haben die Wahl aus ins-

gesamt 49 TUI-Hotels der Marken TUI Kids Club, TUI Blue, TUI Magic Life, Robinson, 

TUI Suneo und Atlantica“, sagt Benjamin Jacobi. „Mit unserem Joint Venture-Partner 

Atlantica Hotels & Resorts treiben wir unsere Hotelstrategie weiter voran.“ Mit 144 

Flügen pro Woche ist Griechenland auch für TUI fly eines der Top-Reiseziele. Die 

meisten Flüge gehen nach Heraklion (53), gefolgt von Rhodos (35) und Kos (35). 
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Auch auf dem Seeweg lässt sich die Schönheit Griechenlands erkunden. TUI Cruises 

bietet Kreuzfahrten auf verschiedenen Routen an. Sie verbinden den Besuch mehrerer 

griechischer Inseln mit dem Festland sowie mit Häfen anderer Mittelmeerländer. Am 

11. Juni sticht zum Beispiel die Mein Schiff 5 in See für „7 Nächte – Östliches Mittel-

meer mit Korfu“. Von Kreta führt die Reise zunächst in den Stadthafen von Athen, 

weiter nach Korfu und Sizilien bis nach Malta.  

 

Für die Mehrheit der Gäste ist der Urlaub erst mit Ausflügen, die außergewöhnliche 

Erlebnisse ermöglichen, komplett. TUI bietet in Griechenland rund 900 TUI Erlebnisse 

und Aktivitäten für die unterschiedlichsten Interessen an. Während Kulturbegeisterte 

einen Tag im Museum oder den Besuch historischer Stätten bevorzugen, genießen 

Entdecker lieber die Natur, wandern durch spektakuläre Schluchten, lassen sich von 

Einheimischen zu den schönsten Ecken in Städten und Dörfern führen oder lernen auf 

Tageskreuzfahrten wunderschöne Buchten und andere Inseln kennen. Für Genießer 

hat TUI Kochkurse, kulinarische Entdeckungsreisen mit lokalen Speisen, Wein-, Honig-

verkostungen und vieles mehr im Programm.  

 

Erlebnisse und Nachhaltigkeit gehen Hand in Hand 

Ein beliebter Ausflug der TUI Collection ist beispielsweise die „Rhodos Food & Wine 

Tour mit einem lokalen Guide“. Er verbindet den Besuch charmanter Dörfer und ihrer 

historischen Bauten im Landesinneren mit der Verkostung von lokal gepresstem Oli-

venöl in einer nahegelegenen Mühle. Zum Mittagessen geht es in eine familiengeführte 

Taverne, die ohne Plastik auskommt, lokale Produkte und sogar Wasser aus dem örtli-

chen Brunnen serviert. Ein Erlebnis, das den Weg zum nachhaltigen Tourismus auf der 

Insel greifbar macht. 

 

Die Ferieninsel Rhodos wird von TUI in Zusammenarbeit mit der Regierung der südli-

chen Ägäis und der TUI Care Foundation im „Rhodos Co-Lab“ zu einem Leuchtturm 

für nachhaltigen Tourismus entwickelt. Die Projektpartner setzen dabei auf ein nach-

haltiges Wachstum für Rhodos, das die Ressourcen schont und gleichzeitig die Teil-

habe der Menschen vor Ort fördert. Dabei soll auch der ökologische Fußabdruck des 

Tourismus auf der Insel durch neue Konzepte für Energie-, Wasser- oder Abfallma-

nagement massiv reduziert werden. Darüber hinaus wird das Rhodos Co-Lab mit den 

lokalen Partnern moderne Mobilitätskonzepte auf der Insel vorantreiben. Es ist das 

weltweit erste Projekt, bei dem die lokale Tourismusindustrie und internationale Part-

ner zusammenarbeiten und Lösungen entwickeln, die anderen Reisezielen als Vorbild 



 

 

 
TUI GROUP 

Unternehmenskommunikation 
TUI GROUP Corporate & External Affairs 

Karl-Wiechert-Allee 23 
30625 Hannover 

 
www.tuigroup.com www.face-

book.com/TUIDeutschland 
www.twitter.com/TUIDeutschland 

www.youtube.com/user/tuicom  
 
 
 

 

Seite 3 von 3 

 

             Ansprechpartner(in) 

dienen sollen. Rhodos bietet beste Voraussetzungen, um Innovationen für mehr Nach-

haltigkeit im Tourismus zu testen und deren Zusammenspiel zu verstehen. 

 

Information und Buchung in allen TUI-Reisebüros oder unter www.tui.com.  
 
Diese Meldung sowie Bilder finden Sie auch im Pressebereich unter www.tu-

igroup.com.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vanessa Nöhr, Vanessa.Noehr@tui.de, Tel. +49(0)511 567-2105 

 

http://www.tui.com/
https://www.tuigroup.com/de-de/medien
https://www.tuigroup.com/de-de/medien
mailto:Vanessa.Noehr@tui.de

