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YouTube Festival: TUI gewinnt ,,Brands x Creator Battle*
e Im Team mit Creator RobBubble iiberzeugt TUI mit innovativem
Kl-gestiitztem Storytelling und sichert sich den Publikumssieg
e Rund 1.500 Creator, Marketingverantwortliche und Medien-
schaffende kamen in der Arena Berlin zusammen
o Wettbewerb zeigt, wie Marken, Creator sowie Kl die Zukunft des

digitalen Storytellings gemeinsam gestalten

Hannover/Berlin, 7. September 2026. TUI hat gemeinsam mit dem Creator
RobBubble das diesjahrige ,,Brands x Creator Battle” beim YouTube Festival
gewonnen. Der Wettbewerb demonstrierte eindrucksvoll, wie die Zusammenar-
Tuicroup Deit zwischen Marken und Creatorinnen und Creatorn kiinftig aussehen kann.
Tul GROUEE‘;{;;ZT: & et Ao Vor rund 1.500 Gasten aus der Creator-, Marketing- und Medienbranche entwi-

Karl-Wiechert-Allee 23

30625 Hannover: e elte TUI gemeinsam mit RobBubble einen innovativen Werbespot unter Ein-

resse@tui.de
wnitagroucom satz der neuesten Kl-Technologien von Google. Das Publikum vor Ort und das
Online-Voting in der vergangenen Woche kurte den Spot schlieBlich zum Sieger

des Wettbewerbs.

Das ,Brands x Creator Battle” brachte zwei Marken und zwei Creator zusam-
men, um in kirzester Zeit aufmerksamkeitsstarke Video-Spots zu entwickeln.
Unterstutzt von Googles neuesten Gemini- und KI-Tools sowie dem Creative
Content Studio 27km traten TUIl und RobBubble in den Wettbewerb mit
L'Oréal / La Roche Posay und Creatorin Dani Verdari. Ziel war es, die kreativen
Moglichkeiten generativer Kl und die Zukunft der Zusammenarbeit zwischen

Marken und Creatorinnen und Creatorn aufzuzeigen.

Im Rahmen des Wettbewerbs entstanden zwei vollig unterschiedliche kreative
Konzepte. Der gemeinsame Spot von TUI und RobBubble tberzeugte das Pub-
likum sowohl in der Abstimmung vor dem Festival als auch beim Event selbst.
Ausschlaggebend war die gelungene Verbindung von authentischem Creator-
seite 1 von 3 Otorytelling, Kreativitat und innovativen Kl-gestutzten visuellen Effekten.
rsprechpartner(m .Herzlichen Gluckwunsch an TUI und RobBubble zum Gewinn des Brands x
Creator Battles! Ihr Sieger-Spot zeigt eindrucksvoll, was unser Ansatz von 'Hu-
man in the Asset' auf YouTube bedeutet: Die geniale Verbindung von authenti-

schem Creator-Storytelling mit den visuellen Méglichkeiten von GenAl. Creator
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Robin Blase nutzte Kl gezielt, um reale Szenen durch visuelle Effekte aufzubre-
chen. Genau hier unterstutzen die Kl-Tools von Google: Sie er6ffnen neue kre-
ative Spielraume, erweitern das handwerkliche Kénnen und machen Kampag-
nen hocheffektiv. Ein echter Meilenstein fur modernes Brand Storytelling!”,

sagte Florian V6llmecke, Creative Lead Google Deutschland.

.Der Gewinn des Brands x Creator Battles veranschaulicht, was moglich ist,

wenn starke Marken, kreative Creator und innovative Technologien zusammen-

kommen. Gemeinsam mit RobBubble ist es uns gelungen, authentisches Sto-

rytelling mit den kreativen Méglichkeiten von Kl zu verbinden und in kirzester

Zeit einen Spot zu entwickeln, der das Publikum tuberzeugt hat. Besonders auf
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presseatuide gestitzte Kommunikation entsteht nicht auf Knopfdruck. Sie braucht kreative
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Expertise, handwerkliches Kénnen und den Mut, neue Wege zu gehen”, sagte
Christian Barwind, Director Marketing & Sales TUI Deutschland, Osterreich und

Schweiz:

.Diese Auszeichnung bestatigt unseren Ansatz, neue Technologien gezielt fur
kreative Markenkommunikation einzusetzen und dabei stets die Relevanz fur
unsere Zielgruppen in den Mittelpunkt zu stellen. Mein besonderer Dank gilt
unserem Team bei TUI, unserem Partner Google sowie dem Team von 27km
far die hervorragende Zusammenarbeit”, erganzte Lars-Hendrik Angerer, Head

of Brand Marketing TUI Deutschland, Osterreich und Schweiz.

Das YouTube Festival gilt als eine der wichtigsten Veranstaltungen fur die Cre-
ator Economy im deutschsprachigen Raum. In der Arena Berlin kamen rund
1.500 Creatorinnen und Creator, Marketingverantwortliche, Agenturvertreter
sowie Medienexperten zusammen, um tber aktuelle Entwicklungen, Trends und
Innovationen rund um digitale Inhalte, Creator-Marketing und kunstliche Intelli-
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genz zu diskutieren.

Ansprechpartner(in)
Mit dem Gewinn des ,Brands x Creator Battle” unterstreicht TUI die wach-
sende Bedeutung von Creator-Kooperationen und kinstlicher Intelligenz fur

die moderne Markenkommunikation. Der Wettbewerb hat gezeigt, wie die
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Verbindung aus Creator-Expertise, technologischer Innovation und kreativem
Know-how véllig neue Moglichkeiten fir die Entwicklung relevanter Inhalte
schafft. Damit liefern Creator und KI gemeinsam wichtige Impulse fir die Zu-

kunft des digitalen Marketings und des Brand Storytellings.

Diese Meldung sowie ein Foto finden Sie auch im Newsroom unter

www.tuigroup.com.

Der Link zum Youtube Beitrag: https://www.youtube.com/watch?app=desk-
top&is= 51JIMLWYtNoRAkK&v=YvJa7QaXgnl&feature=youtu.be
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Ansprechpartner(in) Jakob Martens, presse@tui.de


http://www.tuigroup.com/
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&is=_5lJIMLWYtNoRAkK&v=YvJa7QaXgnI&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&is=_5lJIMLWYtNoRAkK&v=YvJa7QaXgnI&feature=youtu.be

