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Fernreise toppt Kurztrip - Aschaffenburger bevorzugen exo-

tische Ziele

e Modern, digital, frisch: TUI feiert Store-Eréffnung in Aschaffenburg
* Neues Reisebiiro-Flaggschiff mit groBtem Filialteam Deutschlands
e Jacobi: ,Viele Reisende schitzen persénliche Beratung*

e Aschaffenburger sind reisefreudig und lieben Kreuzfahrten

Aschaffenburg, 25. Oktober 2025. Nach fast einem Monat intensiven Umbaus feiert das
Team rund um Buroleiterin Tatjana Samat heute gemeinsam mit Kundinnen und Kunden,
geladenen Gasten wie Dr. Heike Wenzel, Prasidentin der IHK Aschaffenburg, sowie TUI
Deutschland-Chef Benjamin Jacobi die Er6ffnung des brandneuen TUI Stores. Ein ab-
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Goldbacher 1 StraRe im Herzen der Innenstadt von Aschaffenburg zu Hause ist, prasen-
tiert sich jetzt in einem véllig neuen Look: hell, modern, frisch und vollgepackt mit digita-
len Highlights. So sorgen groRe TV-Screens mit Urlaubsimpressionen und ein imposanter
Monitor in dem modern gestalteten Empfangsbereich fiir Inspiration und schaffen eine
Atmosphare, in der das Planen zum Erlebnis wird. Individuelle Beratung und Wohlfuhlat-
mosphare werden hier grobgeschrieben. Besonders exklusiv wird es in der neuen Bera-

tungs-Lounge im airtours Design, die ein ganz besonderes Buchungserlebnis verspricht.

~Unser neuer TUI Store in Aschaffenburg ist ein Flaggschiff des stationaren Reiseblrover-
triebs. Wir haben in den letzten Jahren tber 200 Filialen in ganz Deutschland umgestaltet,
modernisiert und digitalisiert und in bessere Standorte investiert. Reisebiiros bleiben ein
bevorzugter Buchungskanal fur unsere hochwertigen Qualitdtsprodukte. Viele Reisende
schatzen die persénliche Beratung und vertrauen der Expertise unserer Expertinnen und

Experten”, so Benjamin Jacobi.

~Unser groler Vorteil ist ein breit aufgestelltes Team. So haben wir fir fast jedes Reiseziel
einen Spezialisten. Neben den Klassikern am Mittelmeer wie Spanien, Griechenland und
Seite 1von 2 der Turkei gehéren auch Fernreisen in den Indischen Ozean, nach Afrika oder Asien zu un-
seren Starken. Aktuelle Trendreiseziele wie Japan und Neuseeland sind fir uns kein Neu-
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unsere Expertise basiert auf eigenen Reisen und authentischen Eindrtcken vor

Ort”, erklart Buroleiterin Tatjana Samat.
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Besonders beliebt bei den Reisegasten in Aschaffenburg sind Kreuzfahrten, die Vielfalt,
Komfort und Erlebnis vereinen. Auch zu diesem Thema verfiigt das Team Uber eine grole
Expertise. Familien schatzen grofzigige Familienzimmer und All-Inclusive-Angebote, die
einen entspannten Urlaub erméglichen. Zudem ist die Balance aus Erholung und Aktivitat
— sei es beim Wandern, im Cluburlaub oder bei Rundreisen — ein wichtiger Faktor. Auffallig
ist zudem, dass viele Kundinnen und Kunden Wert auf Qualitat legen und gerne frihzeitig

buchen, um sich die besten Angebote zu sichern.
GroRe Reiselust: Aschaffenburger zieht es in die Ferne

Die Reiselust der Aschaffenburger ist besonders groR, und sie zeigen dabei klare Praferen-
zen: Fur die warme Jahreszeit ist das 6stliche Mittelmeer das bevorzugte Reiseziel, wah-
rend in den Wintermonaten vor allem die Atlantischen Inseln wie Kanaren, Azoren,

Kapverden und Fernreiseziele hoch im Kurs stehen.

Insgesamt gilt das Motto Fernweh statt Kurzstrecke: Reisende aus Aschaffenburg zieht es
haufiger in die Ferne als den Bundesdurchschnitt. Besonders gefragt sind dabei exotische
Destinationen im Indischen Ozean, Afrika sowie in Stidostasien. Besonders beliebt: indivi-
duell geschnurte Reiseerlebnisse wie zum Beispiel eine Safari in Tansania, eine Reise nach
Sansibar mit Badeverlangerung oder eine Thailandrundreise mit anschlieRendem Ba-
deaufenthalt an den Stranden im Stden des Landes. Die Bereitschaft, fur auRergewéhnli-
che Urlaubserlebnisse mehr zu investieren, spiegelt sich auch in den durchschnittlich hé-
heren Ausgaben fiir Reisen wider. Aber auch der Wunsch nach Rundum-Sorglos-Paketen
im Rahmen einer Pauschalreise mit Komfort und Planungssicherheit sind bei den Aschaf-

fenburgern beliebt.

Tatjana Samat und ihr Team machen jeden Wunsch zur Reise. Mit 15 Mitarbeitenden ist
die Filiale in Aschaffenburg nicht nur die gréfte ihrer Art in der Region, sondern auch eine
echte Empfehlung fur alle, die sich makgeschneiderte Urlaubsplane mit personlicher Note

wiuinschen.

Die Reiseprofis vom TUI Store in Aschaffenburg freuen sich darauf, ihre Kundschaft auf
eine unvergessliche Urlaubsreise mitzunehmen — personlich, kompetent und mit viel Lei-

denschaft.

Diese Meldung sowie Bilder finden Sie auch im Newsroom unter www.tuigroup.com.
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